[image: image4.jpg]


Управління культури і туризму, національностей та релігій облдержадміністрації

Одеська обласна бібліотека для юнацтва

 ім. В. В. Маяковського
Серія «Академія життя»

[image: image5.jpg]0bng,
%

6\6“‘0Teka '4717}7

M. Qpeca

S

g ne




Медіаосвіта.

Що може бібліотека

Методико-вебліографічні матеріали

Одеса - 2014

	Управління культури і туризму, національностей та релігій Одеської обласної державної адміністрації

Одеська обласна бібліотека для юнацтва ім. В. В. Маяковського

Науково-методичний відділ

«Медіаосвіта. Що може бібліотека?» 
Методико-вебліографічні матеріали
Підготувала: Т. М. Петелько, 

зав. науково-методичним відділом

Відповідальний за випуск:

І. В. Діденко
Комп’ютерний набір та оформлення:

Т. Г. Астаф'єва

Редактор: О. Є. Данкеєва
Ксерокс ОЮБ

Тираж 40 прим.
	В умовах колосальних об’ємів різноманітної інформації підліткам та молоді складно орієнтуватися, отримувати та переробляти її. Сучасна бібліотека має ресурси для формування інформаційної та медіаграмотності.

Методико-вебліографічні матеріали дають відповідь на запитання «Що може бібліотека?». Вони будуть корисними як для бібліотекарів так і для вчителів, які займаються медіаосвітою школярів.



У сучасному медійному світі, в якому живе сьогоднішній підліток, зростають можливості для розвитку та саморозвитку особистості, оскільки немає браку будь-якої інформації, є можливість її швидко отримати, а значить поповнити та розширити свої знання, набути необхідні компетентності.
Реалії сьогодення свідчать, що засоби масової інформаціїї часто відіграють більш важливу роль у вихованні та освіті дитини, ніж батьки та вчителі. Підлітки як користувачі сучасних засобів комунікації, насамперед Інтернету, комп’ютеру, телебачення та відео, знаходяться під впливом різних медіапродуктів. Інформація, яку вони отримують із медіа, на відмінну від навчальної, більш приваблива. Перш за все, вона емоційніша, навіть про нецікаві речі розповідається так, що підлітка не відірвеш від екрану телевізора чи комп’ютера. Все частіше підлітки говорять та здійснюють вчинки, орієнтуючись на зразки медійних персонажів. Дослідники навіть констатують, що йдеться про формування так званого «медійного» покоління, що зростає під активним медіавпливом.
Серед головних результатів цього впливу слід відзначити такі негативні тенденції розвитку суспільства:
· надання переваги комунікації у віртуальному світі замість «живого» спілкування;

· занадто глибоке занурення у кіберпростір і , як наслідок цього, байдужість та інфантилізм;

· формування «кліпової» свідомості, коли неможливо встановити зв’язок між інформацією, що отримується з різних джерел.

Таким чином, медіа не тільки дозволяють отримувати інформацію, а й формують світогляд, смаки, погляди та переконання. Разом з тим, медіа несуть також і неправдиву чи необ’єктивну інформацію, вони перенасичені рекламою, пропагандою, порнографією та насильством. І, звичайно, підлітки не в змозі самостійно й одразу розібратись у всьому потоці інформації, навчитися критично мислити стосовно медіатекстів. 

На думку фахівців ЮНЕСКО, саме медіаосвіта дозволить вирішити ці проблеми, оскільки вона пов’язана з усіма видами медіа (друкованими, графічними, звуковими, екранними) та різними технологіями; вона дає можливість людям зрозуміти, як масову комунікацію використовують у їх суспільстві, оволодіти навичками використання медіа при спілкуванні з іншими людьми, а також забезпечує знання того, як:

· аналізувати, критично осмислювати та створювати медіатексти;

· визначати джерела створення медіатекстів, їх політичні, соціальні, комерційні та/або культурні інтереси, контекст;

· тлумачити медіатексти та цінності, які ці медіатексти поширюють;

· відбирати відповідні медіа для створення й поширення власних медіатекстів та знаходження зацікавленої в них аудиторії;

· отримати можливість вільного доступу до медіа, як для сприйняття, так і для створення медіапродукції.

Що таке медіаосвіта, її призначення та мета http://osvita.mediasapiens.ua/material/30331
Медіаосвіта – частина освітнього процесу, спрямована на формування в суспільстві медіакультури, підготовку особистості до безпечної та ефективної взаємодії із сучасною системою мас-медіа, включаючи як традиційні (друковані видання, радіо, кіно, телебачення), так і новітні (комп’ютерно-опосередковане спілкування, інтернет, мобільна телефонія) медіа з урахуванням розвитку інформаційно-комунікаційних технологій. 

Основними завданнями медіаосвіти є підготовка нового покоління до життя в сучасних інформаційних умовах, до сприймання й розуміння різної інформації, усвідомлення наслідків її впливу на психіку тощо.

Предметом вивчення медіаосвіти є медіатекст, який трактують як висловлювання, представлені в будь-якій формі та жанрі медіа (газетні та журнальні статті, телевізійні передачі, фільми, Інтернет сайти, комп’ютерні ігри тощо). Щоб працювати з текстом, потрібно володіти спеціальними методами аналізу: контактним, структурним, сюжетним, автобіографічним, аналізом медійних стереотипів тощо. Звичайно треба володіти комп’ютерною грамотністю та мати навики роботи з ІКТ.
Медіакультура – це сукупність інформаційно-комунікативних засобів, матеріальних та інтелектуальних цінностей, які виробилені людством в процесі культурно-історичного развитку, що сприяют формуванню суспільної думки та соціалізації особистості. Медіакультура включає в себе культуру передачі інформації, культуру її сприйняття і може выступати системою рівня розвитку особистості, здатної сприймати, аналізувати, оцінювати медіатекст, займатися медіатворчістю, засвоювати нові знання в області медіа.

Медіаграмотність – рівень медіакультури, який стосується вміння користуватися інформаційно-комунікативною технікою, виражати себе і спілкуватися за допомогою медіазасобів, свідомо сприймати і критично тлумачити інформацію, відділяти реальність від її віртуальної симуляції, тобто розуміти реальність, сконструйовану медіаджерелами, осмислювати владні стосунки, міфи і типи контролю, які вони культивують.

Медіакомпетентність – рівень медіакультури, що забезпечує розуміння особистістю соціокультурного, економічного і політичного контексту функціонування медіа, засвідчує її здатність бути носієм і передавачем медіакультурних смаків і стандартів, ефективно взаємодіяти з медіапростором, створювати нові елементи медіакультури сучасного суспільства.

Медіаграмотна людина здатна:

· розуміти роль і функції ЗМІ;

· критично аналізувати та оцінювати медіаконтент;

· використовувати ЗМІ для демократичної участі, міжкультурного діалогу та навчання;

· виробляти власний медіаконтент (самостійно створювати медіапродукти);

· володіти ІКТ та іншими уміннями.

У документах міжнародної організації ЮНЕСКО вказано, що медіаосвіта є частиною основних прав кожного громадянина будь-якої країни світу на свободу самовираження й права на інформацію, є інструментом підтримки демократії. Вона актуальна, втілює принцип «тут і зараз».

ІФЛА та ЮНЕСКО вносять значний вклад у вирішення питань медіаграмотності та інформаційної грамотності. Вони координують цю роботу, вивчають та розповсюджують кращий досвід, проводять конференції, наради, видають посібники тощо. Сьогодні вони розглядають медіаграмотність та інформаційну грамотність не окремо один від одного, а як одне ціле.

У 2007 році ЮНЕСКО прийнята Паризька програма. Вона містить дванадцять рекомендацій з медіаосвіти, зокрема: інтегрувати медіаосвіту на начальному етапі підготовки педагогів, розвивати ефективні педагогічні методи, мобілізувати всіх зацікавлених осіб в освітній та соціальній сфері, практикувати пожиттєву медіаосвіту.

Європаламент у 2008 році ухвалив резолюцію з медіаграмотності у сфері цифрових технологій. Резолюція визначає медіаграмотність як базовий елемент політики в сфері споживання інформації. Також у цьому документі йдеться про те, що медіаграмотність має охоплювати всі категорії людей протягом усього їхнього життя, щоб допомогти їм практично та творчо використовувати медіа. А медіаосвіта має стати компонентом формальної освіти, доступної всім учням. Відповідно Європарламент рекомендує в програму навчання вчителів включити обов’язкові модулі з медіаосвіти.
Ці та інші міжнародні документи є важливими для розвитку медіаосвіти в Україні. 
У травні 2010 року була прийнята Концепція впровадження медіаосвіти в Україні (Постанова Президії Національної Академії педагогічних наук України від 20 травня 2010 року: http://www.ispp.org.ua/news_44.htm ). 
Головна ідея концепції – сприяння становленню ефективної системи медіаосвіти в Україні з метою забезпечення загальної підготовки дітей та молоді до безпечної та ефективної взаємодії з сучасною медіасистемою. 
Концепція включає: експериментальний етап (2010-2013), поступове укорінення медіаосвіти та стандартизацію вимог до медіаосвіти (2014-2016), подальший розвиток медіаосвіти та завершення масового запровадження (2017-2020).
З 2011 року розпочалось:
- викладання медіаосвіти (як у формі спецкурсів, так і в імплементованому вигляді) в обласних інститутах післядипломної педагогічної освіти (на основі Начального плану предмету «Медіаосвіта», підготовленого Академією української преси (АУП) та Інститутом інноваційних технологій та змісту освіти за підтримки Програми ЗМІ МФВ);

- викладання курсу за вибором «Медіакультура» у рамках всеукраїнського експерименту з впровадження медіаосвіти в середню загальнообов’язкову шкільну освіту;
- обласні експерименти з впровадження медіаосвіти;

- постійнодіючі творчі групи вчителів та викладачів, які впроваджують медіаосвіту;

- створені перші програми, посібники та підручники з медіаосвіти та медіакультури.
З 2010року почався всеукраїнський експеримент у 81 ЗОШ 7 областей України та м. Київа з викладання курсу «Медіакультура» в 10 класі. Впродовж 3-х років до експерименту приєдналися ще близько 200 шкіл, в т. ч. на регіональному рівні. На основі їх досвіду Міністерство освіти та науки України рекомендує запровадити вивчення курсу «Основи медіаграмотності» в ЗОШ , у вищих педагогічних навчальних закладах, закладах післядипломної педагогічної освіти.
http://milunesco.unaoc.org/%D1%83%D0%BA%D1%80%D0%B0%D0%B8%D0%BD%D0%B0-%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D1%80%D1%8F%D0%B5%D1%82-%D0%BC%D0%B5%D0%B4%D0%B8%D0%B0%D0%BE%D0%B1%D1%80%D0%B0%D0%B7%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D0%B5/ 
У форварді медіаосвіти Академія української преси (АУП). (Детальніше тут: http://umedia.kiev.ua/meda-demokratya/meda-gramotnst/409-akademya-ukrayinskoyi-presi-u-forvard-meda-osvti.html#.U9j04UCeorh ).
АУП від початку долучилася до цих процесів. АУП підготувала навчальні програми з медіаосвіти, провела одну Зимову і дві Літні Школи для викладачів обласних Інститутів післядипломної педагогічної освіти та педагогічних ВНЗ, семінари: «Практична медіаосвіта», «Аудіовізуальна грамотність», «Як створити сучасну шкільну газету», «Нові медіа і безпека особистості» тощо, науково-практичні конференціїї, вже два роки підтримує он-лайн бібліотеку з медіаосвіти в рамках діяльності сайту організації – http://www.aup.com.ua/?cat=education&subcat=library.
10 серпня 2014року у тренінговому центрі «Зелена Буча», що знаходиться під Києвом, розпочала свою роботу чергова Літня школа АУП з практичної медіаосвіти. Цього року вона має міжнародний статус (http://rm.pp.net.ua/news/startuvala_mizhnarodna_litnja_shkola_aup/2014-08-11-806).

АУП підготувала та видала перший посібник з медіаосвіти (http://osvita.mediasapiens.ua/material/14864): 
Медіаосвіта та медіаграмотність: короткий огляд: підручник / Ред.-упор. В. Ф. Іванов, О. В. Волошенюк; за наук. редакцією В. В. Різуна. – Київ: Центр вільної преси, 2012. – 352 с.).

Автори підручника, провідні українські та зарубіжні науковці, об’єднали найактуальніші світові розробки в галузі підготовки студентів до викладання предметів з медіаосвіти, медіаграмотності, медіакультури.
Відштовхуючись від документів ЮНЕСКО, вони вважають, що основним завданням медіаосвіти є формування активного (критичного) ставлення людини до пізнання медіа. Таку освіту потрібно починати з дошкільного віку. 
Підручник «Медіаосвіта та медіаграмотність» складається із чотирьох частин: Вступ до медіаосвіти та медіаграмотності; Загальне поняття про медіа; Види медіа; Вплив медіа.

Чимало уваги у підручнику приділяється впливу медіа на розвиток особистості, різним видам маніпуляції в медіа, комерційному аспекту роботи медіа, а також професійним стандартам медіа та їх можливим порушенням, у тому числі й «джинсі».
Тим, хто працює з дітьми та підлітками важливо знати: діти різних вікових груп по-різному реагують на медіа.
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 Цього року Академія української преси презентувала ще один підручник (http://osvita.mediasapiens.ua/material/30859): 
Медіаграмотність: Підручник для вчителя / Сінді Шейбе, Фейз Рогоу / Перекл. з англ. С. Дьома; за загал. ред. В. Ф. Іванова, О. В. Волошенюк. — К.: Центр вільної преси, Академія української преси, 2014. — 319 с.
Його автори — сучасні американські медіапедагоги Сінді Шейбе і Фейз Рогоу. 
У підручнику відображено підхід в США до викладання медіаграмотності та наведено практичні рекомендації вчителям, як навчити учнів аналізувати медіамеседжі. 

Підручник складається з 9 розділів. Перші три — теоретичні — дають відповідь, що таке медіаграмотність, які її головні принципи. В інших розділах йдеться про те, як застосовувати ці принципи в педагогічній практиці, дається багато практичного матеріалу. Хоча у виданні наводяться приклади близькі до США, автори закликають використовувати зазначені принципи викладання в інших країнах на місцевому матеріалі.

Важливим є наведений алгоритм аналізу медіамеседжів для школярів. Так, кожен медіатвір пропонується аналізувати у декількох аспектах: авторство (хто створив?), мета (чому створено, яка цільова аудиторія і звідки ви це знаєте?), економіка (хто за це заплатив?), вплив (хто може дістати користь від цього меседжу? Кому він може завдати шкоди?), реакція (які можуть бути мої дії у відповідь на ці меседжі?), зміст, техніки тощо.
Нове видання Академії української преси – «Практична медіаосвіта: авторські уроки».
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 Електронна версія підручника за посиланням: http://www.aup.com.ua/uploads/Avtorski_yroku.pdf 
Видання буде корисним при проведенні практичних занять, медіауроків. Воно містить 39 авторських уроків, що підготували медіапедагоги-практики. Видання містить 9 розділів, в тому числі «Інтернет-грамотність» та «Бібліотечна грамотність».
Радимо бібліотечним працівникам інформувати про названі видання медіапедагогів, а також використати їх у своїй роботі.
АУП також презентувала навчальну гру «Медіазнайко», що стане частиною шкільного курсу з медіаграмотності. Гра може бути використана бібліотеками у роботі з виховання медіаграмотності.

Он-лайн гра «Медіазнайко»: 
http://www.aup.com.ua/Game/index.html 

http://osvita.mediasapiens.ua/material/30861 

Гру розробив Центр медіаініціатив у Вірменії в партнерстві з Інтерньюзом (США). (Підготовку української версії здійснила команда АУП завдяки підтримці програми «Бібліоміст»).
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«Медіазнайко» розрахована на дітей віком 15-17 років.
Гра створена для того, щоб у цікавій і привабливій формі перевіряти знання учнів, пізніше вона буде імплементована у підручник.
У грі 9 тем: «Що таке інформація?», «Історія ЗМІ», «Аналізуємо ЗМІ», «Свобода слова та її обмеження», «Всередині ЗМІ», «Друковані ЗМІ», «Телебачення», «Радіо», «Інтернет» та «Узагальнення». 
Бібліотекарям важливо знати про існування порталів та сайтів, які допоможуть організувати роботу з виховання медіакультури. Зокрема портал «Информационная грамотность и медиаобразование» (2007 р.) (http://www.mediagram.ru) та сайт «Медіаграмотність» (http://mediaosvita.com.ua).  
Бібліотека – важливий учасник медіаосвіти
Сучасна школа просто зобов’язана займатися медіаосвітою школярів. Але школа ще не достатньо приділяє уваги методам роботи з інформацією, формуванню культури взаємодії з нею. Тим більше, що школу закінчують, як правило, в 16-17 років, а вчимося ми все життя. Бібліотека може зіграти важливу роль в реалізації задач медіаосвіти. Вона може зробити вагомий внесок у такі сфери інформаційної діяльності, як забезпечення рівного доступу до цифрових технологій у різних регіонах країни; розроблення медіаматеріалів для навчання; проведення досліджень щодо ролі бібліотек і медіа в житті сучасного суспільства та розвитку медіаосвіти зокрема. Бібліотека має достатній потенціал для медіаосвіти: комп’ютери, Інтернет, власні сайти, блоги, зв’язки зі ЗМІ. 

Задача бібліотечних працівників – в повній мірі використовувати сучасні засоби масової комунікаціїї у виховній та освітній роботі і з їх допомогою формувати і розвивати нову інформаційну освіту – медіаосвіту.
Найбільш оптимальними сферами, де може проводитись медіаосвітня робота бібліотекаря, є:

• сфера забезпечення інформаційної безпеки особистості, тобто вміння орієнтуватися в медіапросторі, грамотно здійснювати пошук, боротися з ефектами медіавірусів;

• сфера пошуку інформації – вміння складати пошукові запити, відбирати і фільтрувати інформацію, зберігати і змінювати її за заданими параметрами;

• сфера сприйняття та інтерпретації медіатексту — сприйняття, розуміння, освоєння контексту, вміння сприймати концепцію і прихований сенс медіатексту, вміння вибудовувати свою концепцію з приводу отриманої інформації;

• сфера медіатворчості — створення власних медіатекстів як самостійно, так і в співавторстві;

• практичне освоєння медіапростору — вміння дотримуватися етики спілкування в медіапросторі.
Чи готові бібліотекарі до вмілого і безпечного користування інформаційно-комунікаційними технологіями та системами мас-медіа? Далеко не всі.Тому починати потрібно з підвищення професійної компетентності.
Звертаючись до досвіду роботи бібліотек, наведемо декілька прикладів. 
Кіровоградська центральна міська бібліотека провела семінар-практикум «Медіа та інформаційна грамотність». На заході ставилися питання: як адекватно сприймати сучасні засоби масової інформації? Як вчитися і вчити дітей критично ставитися до медіапростору? Що таке кібербулінг? Як за допомогою сучасних технологій вирішувати проблеми нацьковування дітей? 

Проблемно-цільове навчання працівників бібліотек загальноосвітніх навчальних закладів на тему: «Медіаосвіта і завдання шкільних бібліотек» провели у м. Херсон. Заняття пройшло у форматі «світове кафе». (Програма навчання: http://vbpi.blogspot.com/2013/10/blog-post_17.html).

ОДБ ім. Дніпрової Чайки та Центральна дитяча бібліотека Херсонської ЦБС розробили міжвідомчий проект "Основи медіаосвіти: бібліотечна складова". В рамках проекту проводяться медіауроки. (Напрацювання колег опубліковані у цьому блозі: http://vbpi.blogspot.com/2014/04/blog-post_25.html, у рубриці "Бібліотечні медіауроки").

Бібліотеки можуть бути ініціаторами проведення круглих столів, дискусій на тему: «Медіаосвіта в умовах сучасної школи», в яких візьмуть участь вчителі шкіл, місцеві ЗМІ. 
Формування медіакультури читачів
Сучасні бібліотеки активно використовують у роботі з читачами-підлітками різноманітні медіаресурси: ілюстративний матеріал, комп’ютерну графіку, відеофайли, презентації, анімацію у сполученні із звуковим супроводом. Мас-медіа стають помічником у створенні мотивації у читанні.

У віртуальному світі підлітки можуть реалізувати свої творчі ідеї.

Наведемо приклади заходів, які допоможуть у вихованні медіакультури.

Серед комплексних заходів – Тиждень медіакультури, День медіабезпеки. Наприклад, в програму Дня медіабезпеки можуть увійти:
1. Медіаурок «Медіабезпека та інтернет-грамотність».

Учні повинні знати про специфічні загрози під час використання Інтернету, навчитися технологіям та засобам захисту від потенційної небезпеки, культури поведінки в мережі (нетикету). Про це може розповісти вчитель чи бібліотекар. 
2. Анкетування, де поставити такі питання:

Скільки часу ти проводиш в Інтернеті щоденно?

· 1 годину

· 1-3 години

· більше 3-х годин.

Чи контролюють твоє перебування в Інтернеті батьки або хтось із дорослих? 

- так

- ні

- іноді.

Чи знають батьки які сайти ти відвідуєш в Інтернеті?

- так;

- ні;

- не можу відповісти.

Чи спілкуєшся ти в Інтернеті з незнайомими людьми?

- так;

- ні.

Чи обмежений у тебе доступ до Інтернету?

-так;

- ні.

Якими соціальними мережами ти користуєшся?

- ВКонтакте;

- Одноклассники;

- Фейсбук;

- інші.

Що найчастіше ти робиш в Інтернеті?

- спілкуюсь;

- шукаю необхідну інформацію;

- граю в онлайн-ігри;

- слухаю музику та дивлюсь фільми.

3. Ситуаційна (рольова) гра.
Наприклад розглянути такі типові ситуації:
Юля (15 років) познайомилася в чаті з хлопцем.Вони листувалися у віртуалі, а потім хлопець запропонував зустрітися в реалі. Обговоріть з учасниками гри усі можливі варіанти закінчення подій.

Марина посварилася з Оленою через хлопця, нишком сфоторгафувала її під час преодягання і розіслала фото через соціальні мережі своїм друзям з образливими коментарями. Обговоріть усі можливі варіанти закінчення подій.

Бажано,щоб підлітки також розповіли про ситуації, які траплялися з ними та їх друзями. Разом обговорили їх. 

 4. Бесіда «Кібербулінг» (кіберзалякування, підлітковий віртуальний терор).

Кібербулінг — анонімні погрози, кіберпереслідування, тролінг, флеймінг, гепіслепінг — нові поняття, які прийшли до нас із Заходу разом із соціальними мережами і чатами. Про ці загрози треба знати , вміти їх розпізнавати та протистояти їм.
http://school19-vm.at.ua/publ/53-1-0-359 
Медіабезпека. Кібербуллінг і використання ІКТ для нанесення шкоди.
http://www.youtube.com/watch?v=R500QJiUhMM
Обережно: кібербулінг! 
Під час заходів демонструються відеоролики, наприклад, «Небезпеки в Інтернеті». Можна дати домашні завдання: підготувати памятку, буклет, постер, стінгазету, презентацію, відеокліп тощо.

5. Інтерактивний тренінг «Культура поведінки в Інтернеті (нетикет)».

Тренінг включає: вступ, презентацію з теми, мозковий штурм, вправи та їх обговорення, наведення прикладів із життя тощо. Обговоріть усі можливі варіанти закінчення подій.

Всі разом виробляють «Правила безпечної поведінки в Інтернеті», які потім будуть розповсюджені у вигляді пам’ятки.
Скористайтеся посібником «Виховання культури користувача Інтернету. Безпека у всесвітній мережі» (А. Кочарян, Н. Гущина. - К., 2011. - 100 с.) 
А також сайтом:
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http://disted.edu.vn.ua/media/bp/html/etusivu.htm 

Інші форми роботи, до яких бібліотека може залучити своїх користувачів:
· створення інформаційних продуктів у вигляді: сторінки «Класики», «Літературне краєзнавство» в місцевій газеті;
· радіопередачі «Літературні новинки» на обласному радіо;
· публікації в місцевих друкованих ЗМІ;
· бібліотечних інтернетновин на сайтах, блогах бібліотек;
· майстер-класи представників медіапрофесій; 
· круглі столи на соціальні і моральні теми з представниками громадських організацій, соціологами, психологами, письменниками;
· тренінги («реклама непотрібних речей », «інтерв'ю з літературними героями», репортаж від імені героїв художніх творів і т.ін.); 
· конкурси: «Краща радіопередача про бібліотеку», «Кращий відеосюжет про книгу», «Кращий фоторепортаж про рідне місто(село)», «Кращий соціальний плакат(реклама)»;
·  інтерактивні медіаквести, що складаються з кількох етапів («Поетичний брейн-ринг», «урналістські заморочки», «Краща публікація»; 
· інтерактивні вікторини на інтернет-сайті classiki.do.am та інші.

· практичні майстер-класи з редагування прес-релізів та прес-анонсів, або на тему «Як брати і давати інтерв'ю».
· медіаурок «Аналіз медіатекстів ( фотографій, рекламних плакатів, карикатури ХХ століття.)» з учнями 9-11 класів. (Підготувати цей захід допоможе видання «Практична медіаосвіта: авторські уроки шкільних медіапедагогів»). 
Старшокласники можуть здійснити рецензування медіатекстів. Для цього створюється дві команди (3-4 учня), кожній видається журнал (наприклад, кіножурнал). Учні повинні вибрати статтю, яка найбільше їх зацікавила, за принципом «подобається – не подобається» та прорецензувати її. Рецензії обговорюються та вибираються ті, що сподобалися найбільше. Визначаються категорії вибору: обґрунтованість суджень, логічна послідовність, володіння мовою та поняттями медіа і т.п. Рецензування дає можливість визначити рівень медіакультури/ медіакомпетенції учнів старших класів. 
Учням старших класів можна запропонувати написати твір за вибором, наприклад, з тем: «Мої фаворити серед медіа», «Медіа в моєму житті та житті моїх ровесників», «Медіа і людина: вплив один на одного». Це дасть можливість виявити уподобання старшокласників, їх фаворитів серед медіа, а також ступінь їх медіакультури.

Можна проаналізувати кадри фотографій з кіножурналу (робота малими групами 3-4 учня) з точки зору того, що там відбувається. Учням роздаються вирізки з кіножурналів зі статтями на різні теми. Вони повинні підібрати фото, які, на їх думку, найбільш вдало підходять під текстовий супровід. Разом роздумують над тим, як змінюється зміст статті після перестановок. 
Бібліотека може стати ініціатором створення «Школи медіаграмотності», профіклубу, кіноклубу, відеоклубу.
Вчителям предметникам бібліотека може підготувати списки літератури та вебсписки корисних сайтів з медіаосвіти та шкільних предметів. 

Рольові ігри « Прес конференція з зірками кіно/телесеріалів», «Новини», «Створення кіножурналу» знайдете тут:

Медиаобразование старшеклассников на материале кинопрессы (для 9-11 классов) Автор: Мурюкина Е. В. Год выпуска: 2008. www.mediagram.ru/netcat_files/107/108/h_1764400f283d1b92c5a8c5573cfc9322 
Важливим кроком для формування медіаосвіти підлітків є навчання та підготовка батьків. Для початку слід провести анкетування батьків з виявлення їх ставлення до запровадження медіаосвіти, про роль сім’ї в формуванні медіаграмотності дітей, про медіаінтереси та захоплення дітей. Значна частина батьків розуміє суть проблем, пов’язаних з медіазалежністю та медіавпливами, але, разом з тим, не знає (не вміє), як запобігти цьому для своєї дитини. Задача бібліотек – допомогти їм.

Ну а вже потім планувати організацію спільних заходів бібліотеки, школи, батьків та учнів з запровадження таких форм, як спільне обговорення, дискусії, тренінги з ключових питань шкільної та сімейної медіаосвіти тощо.

Досвід роботи інших країн з медіаосвіти
Медіаосвіта школярів: цикл завдань http://ru.osvita.ua/school/method/technol/1863/ 
Цікавою є модель медіаосвіти австралійських медіапедагогів Б. Мак-Махон і Р. Куін. Модель передбачає «контекст» (вихідні базові знання аудиторії, спільна робота й активність аудиторії), «цілі» (навчання), «стратегії» («знання»: робота з текстами, дослідження, вихідні факти, дані, альтернативні уявлення, критика тощо; «практичні завдання»: відеозйомка, написання сценарію тощо; «цінності»: етичний розгляд, культурні очікування, альтернативні точки зору, моральні судження), «підсумкові результати» (уміння «читати» медіатекст, аналізувати його значущість і цінність і т. д.), «оцінку результатів медіаосвіти» (орієнтація у світі медіакультури, самостійне опанування медіаосвіти надалі).

Медіапедагоги стверджують, що на шляху ефективної медіаосвіти не повинні стояти технічні труднощі. Адже медіа можна вивчати, навіть не маючи відеокамери або кіноапарата, використовуючи на практичних заняттях фотографії, ілюстровані журнали, газети тощо. У цьому плані К. Уорсноп пропонує 186 видів творчих завдань для учнів, що в основному не вимагають складної апаратури (анотація, «мозковий штурм», малюнок, колаж, плакат, кросворд, щоденник, дискусія, драматизація, есе, інтерв'ю, репортаж, рецензія, сценарій, гра тощо).
Ось лише деякі з цих оригінальних творчих завдань:

· як давно виникла медіакультура? Підготуйте повідомлення на тему «Коротка історія розвитку медіа»;

· як присутність або відсутність мас-медіа впливає на суспільство? Уявіть собі, що вам треба розповісти про медіалюдину, яка ніколи з ними не зіштовхувалась. Напишіть коротке есе про вплив медіа;

· виділіть типових персонажів ігрових видів медіа (фільмів, розповідей, телепередач);

· використовуючи фрагменти з різних журналів, складіть новий журнал для нової аудиторії.

В якості одного із завдань рекомендується дискусія про фільм (телепередачі й т. п.). При цьому учні повинні розповісти про те, що їм подобається, а що не подобається в конкретному медіатексті. Учням дається можливість вільно, без запропонованої вчителем схеми або структури, викласти свою думку в дискусії. 
В Америці широко використовуються такі традиційні форми навчання, як урок, практичні та семінарські заняття, екскурсії, самостійні роботи, факультативи. Однак, перевага віддається практичним заняттям застосування медіатехнологій: виготовлення афіш, відеозйомка, складання синопсисів, сценарних планів і т. д. Саме тут найбільш ефективно використовуються проблемні (наприклад, аналіз сюжету, ситуацій, характерів персонажів, авторської точки зору медіатексту, співставлення різних точок зору тощо), евристичні, дослідницькі методи (перевірка гіпотез, моделювання: гіпотетична або реальна зміна різних параметрів медіатексту), дуже часто з опорою на ігрові завдання (імітація визначених медіапроцесів – технологічних, економічних, юридичних; театралізовані «постановки» й т. п.), на співробітництво у групах і колективні дискусії, залучення додаткового інформаційного матеріалу, експериментування.

Аналіз досліджень і практичного досвіду американських медіапедагогів показує, що можна виділити такі методи медіаосвіти учнів: за джерелами одержання знань: словесні (лекція, розповідь, бесіда, пояснення, дискусія), наочні (ілюстрація та демонстрація медіатекстів) і практичні (виконання різного роду завдань практичного характеру на матеріалі медіа), за рівнями пізнавальної діяльності: пояснювально-ілюстративні (повідомлення педагогом визначеної інформації про медіа, сприйняття й засвоєння цієї інформації аудиторією), репродуктивні (розробка й застосування педагогом різних вправ і завдань на матеріалі медіа для того, щоб учні опанували прийоми їх рішення), проблемні (проблемний аналіз визначених ситуацій або медіатексту, наприклад, з метою розвитку «критичного мислення», частково-пошукові або евристичні, дослідницькі (організація пошуково-творчої діяльності навчання) методи одержання нових знань і вмінь.

Американський медіапедагог Д. Леверанз систематизувала вимоги до знань і вмінь, що висуваються до учнів шкіл різних штатів США у процесі медіаосвіти.

Ось основні з них:

· учні повинні мати доступ до друкованих, візуальних та електронних медіа з різними цілями;

· учні повинні володіти термінологією медіаосвіти;

· учні повинні розуміти, що всі медіатексти містять «повідомлення» (messages);

· учні повинні вміти «декодувати» й аналізувати (за допомогою так званого «критичного аналізу») медіатексти в історичному, соціальному та культурному контексті, розуміючи при цьому відносини між аудиторією, медіатекстом і навколишньою дійсністю;

· на основі отриманих знань учні повинні мати можливість створювати власні медіатексти різного характеру, обговорювати свої медіапроекти, як і медіатексти, створені іншими людьми.

Вочевидь різноманітні творчі форми медіаосвітньої діяльності потребують аналізу, узагальнення, підтримки та поширення кращих із них в освітньому полі. Вважаємо, що такий досвід корисний і бібліотекарям, які вирішують питання медіаосвіти.

Таким чином, медіаосвіта відкриває великі можливості для розвитку дитини, її інтелектуального і творчого потенціалу, здібностей, самостійного мислення, формує вміння орієнтуватися в сучасних інформаційних потоках, виховує компетентного медіаспоживача, підвищує рівень медіаграмотності.

Дітей та підлітків треба вчити аналізувати побачене чи почуте, зіставляти з реальним життям, оцінювати будь-яку інформацію якомога різноманітніше. А також варто вивчати і використовувати досвід зарубіжних країн.

Додаткові матеріали та ресурси, якими можна скористатись під час вивчення медіаосвіти:
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